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Anlage I: Férdermoglichkeiten fiir Projekte der kulturellen Bildung in Berlin

KULTUR- UND/ODER BILDUNGSFORDERUNG ALLGEMEIN

Auf den folgenden Seiten werden ca. 160 potentielle Forderer fur Projekte der kulturellen Bildung im Land
Berlin genannt. Je nach Dauer, Hohe und Art der Forderung sowie nach dem zu férdernden Projekt oder
Programm, muss jedoch jeweils individuell nach einem passenden Finanzierungsweg gesucht werden.

Aktion Mensch e.V.

Der Verein hat vorrangig den Zweck, MaBnahmen und Einrichtungen anerkannter freier gemeinnitziger Trager
im Bereich der Behindertenhilfe zu fordern sowie AufklarungsmalRnahmen durchzufiihren und zu férdern. Der
Verein kann dariiber hinaus MaBnahmen und Einrichtungen anerkannter freier gemeinniitziger Trager im
Bereich der Hilfe fir Menschen mit besonderen sozialen Schwierigkeiten und der Kinder- und Jugendhilfe
fordern.

http://www.aktion-mensch.de

Allianz Kulturstiftung

Die Stiftung fordert und unterstitzt Kunst-, Kultur- und Bildungsprojekte im Geiste der européischen
Integration und mit besonderer Beteiligung der Jugend.

http://www.allianz-kulturstiftung.de/

Andrea von Braun Stiftung

Die Stiftung ist offen fiir Interessenten und Antragsteller aus allen Bereichen. Férderung interdisziplinar
angelegter Projekte.

http://www.avbstiftung.de

Axel Springer Stiftung

Forderung der Jugendarbeit, Erziehung, Allgemein- und Berufsbildung (insbesondere durch Zuwendungen an
steuerbegiinstigte Korperschaften des 6ffentlichen Rechts).

http://www.axelspringerstiftung.de

Baum Stiftung fiir Kunst und Kultur

Forderung von Kunst und Kultur durch 6ffentliche Ausstellungen, Lesungen, Vergabe von Stipendien,
Veroéffentlichungen, Zuwendungen an andere gemeinniitzige Stiftungen mit dhnlichem Stiftungszweck sowie
die Verwahrung und Aufarbeitung kiinstlerischer und literarischer Nachlasse und Zustiftungen.
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http://www.stiftungkunst.de/

Deutsche Bank Stiftung

RoBmarkt 18, 60262 Frankfurt am Main

Telefon: 0 69-21 99 62 37, Fax: 0 69-21 99 61 36

office.dbstiftung@db.com

Forderung Bildung, Soziales, Musik und Kunst. Dabei werden Projekte bevorzugt, die an den Schnittstellen

dieser Themenbereiche angesiedelt sind, d.h. die Bildungs-, soziale und kulturelle Aspekte miteinander
verbinden. In den Feldern Kunst und Musik werden zudem Projekte verfolgt, die der Nachwuchsférderung oder
dem Austausch zwischen unterschiedlichen Kulturen und gesellschaftlichen Lebenswelten dienen.
Einzelpersonen und Publikationen werden nicht unterstitzt.

www.deutsche-bank-stiftung.de

Deutsche Kinder- und Jugendstiftung gGmbH

Forderung der Programme, bei denen es um eine ganzheitliche Jugendarbeit geht und durch die junge
Menschen in ihrer Selbstwirksamkeit ermutigt und gestarkt werden. Unterstltzung von Eigeninitiative,
Verantwortungsiibernahme und die Entwicklung einer demokratischen Kultur des Zusammenslebens

www.dkjs.de

Deutsche Stiftung Denkmalschutz
Die Stiftung hat das Ziel, bedrohte Kulturdenkmale zu bewahren.

http://www.denkmalschutz.de/

Denkmal aktiv — Kulturerbe macht Schule: Mit dem Schulprogramm férdert die Deutsche Stiftung
Denkmalschutz gemeinsam mit ihren Partnern schulische Projekte zu den Themen kulturelles Erbe und
Denkmalschutz.

http://www.denkmal-aktiv.de/

Deutsches Kinderhilfswerk e.V.
u.A. Preis zur Forderung der Kinderkulturarbeit des Deutschen Kinderhilfswerk e.V.

http://dkhw.de/cms/foerderung
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DKB Stiftung fiir gesellschaftliches Engagement

Ihre breite Forderung umfasst die Wissenschaft und Forschung, Bildung und Erziehung, Umwelt-, Natur- und
Landschaftsschutz, die Belange der Kinder-, Jugend- und Altenhilfe, des Sports, der Denkmalpflege sowie der
Kunst und Kultur.

http://www.dkb-stiftung.de

Eberhard-von-Rothkirch-Stiftung

p.A. AG der CVJM, Hirzsteinstralle 17, 34131 Kassel
Forderung christlicher Jugendarbeit und Jugendhilfe sowie christlicher Bildung und Erziehung.

Erhard Hopfner Stiftung

p.A. DSZ - Deutsches Stiftungszentrum, Postfach 16 44 60, 45224 Essen
Forderung und Unterstiitzung benachteiligter Kinder und Jugendlicher

http://stiftungen.stifterverband.info/s081 hoepfner/index.html

Fonds Soziokultur

Ziele sind die Entwicklung der kulturellen Bildung der Kinder, Jugendlichen und Erwachsenen durch Vermittlung
und Aneignung kultureller und kiinstlerischer Ausdrucksformen und Ermutigung und Befahigung zur aktiven
Teilnahme am gesellschaftlichen Leben.

http://www.fonds-soziokultur.de

Forderfonds des Deutschen Kinderhilfswerks

Gefordert werden Projekte zur Schaffung sinnvoller und vielfaltiger Freizeitangebote und gemeinsamer
Erlebnisse, zum Testen von Fahigkeiten und Fertigkeiten in Betatigungsfeldern fiir eigene Ideen, Phantasie,
Selbstandigkeit und Kreativitdt mit sozialen Kontakten, zur Entwicklung kultureller Identitat, zur Forderung des
Umweltbewusstseins und der Umweltkompetenz von Kindern und Jugendlichen hin zum aktiven Handeln und
Agieren fiir sich selbst und andere. Verantwortliche Mitarbeiterin beim Deutschen Kinderhilfswerk ist Frau Dr.
Heide-Rose Briickner.

http://dkhw.de/cms/foerderung/foerderfonds
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Freudenberg Stiftung

Initiativen zur Verbesserung von Demokratieerziehung, sozialer und kultureller Integration, Berufsfahigkeit und
kiinstlerischer Kreativitat sollen zeigen und vor allem erlebbar machen, dass sich etwas andern lasst. Die
Freudenberg Stiftung ist operativ tatig, sie fordert in geringem Umfang jedoch auch innovative Ansatze
innerhalb der Schwerpunktbereiche.

http://www.freudenbergstiftung.de

Friede Springer Stiftung

Zweck der Stiftung ist die Forderung wissenschaftlicher, kiinstlerischer und kultureller Projekte, das Abhalten
von Veranstaltungen und Symposien mit wissenschaftlichem, klinstlerischem, kulturellem und erzieherischem
Bezug, die Gewahrung von Stiftungsprofessuren und Stipendien, die Férderung wissenschaftlicher
Publikationen und Forschungsvorhaben, die Unterstiitzung von Konzeptentwicklungen, Modellversuchen, Lehr-
und Beratungsinstituten, die Forderung schulischer MaRnahmen, des Schiileraustauschs und die Férderung der
Kunsterziehung

www.friedespringerstiftung.de

Liz Mohn Kultur- und Musikstiftung

Die Liz Mohn Kultur- und Musikstiftung unterstiitzt die Entwicklung und Umsetzung neuer Projektideen fiir das
Miteinander von Kindern und Jugendlichen

http://www.kultur-und-musikstiftung.de

Marion Ermer Stiftung

Die private Kulturstiftung fordert in den neuen Bundesldndern hauptsachlich in Sachsen und Thiiringen
kulturelle und kunstlerische Aktivitaten.

http://www.marion-ermer-stiftung.de/

Mercator Stiftung

Kulturelle Bildung als einer von drei Themenclustern der Fordertatigkeit. Die Stiftung Mercator ist sowohl
operativ als auch férdernd tatig. Dabei werden Projekte vor allem danach ausgewahlt, inwieweit sie die
strategischen Ziele der Themencluster verfolgen oder sich in den Handlungsfeldern der Kompetenzzentren
verorten lassen.

http://www.stiftung-mercator.de/kulturelle bildung.html
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PWC Stiftung
Jugend — Bildung - Kultur

http://www.pwc.de

Robert Bosch Stiftung GmbH

Kulturelle Angebote und Initiativen sollen die Jugendlichen fiir dasthetische Erfahrungen sensibilisieren und ihre
Kreativitat fordern. Dazu unterstitzt die Stiftung Projekte, die Jugendliche fiir Kultur begeistern und sie an
kulturelle Institutionen langfristig binden.

http://www.bosch-stiftung.de

RWE Stiftung, Essen

Die RWE Stiftung mochte Kindern und Jugendlichen den Zugang zu Kunst und Kultur eréffnen und wahlt dazu
Ausdrucksformen, die auf Energie zurilickgreifen: Sie fordert Licht- und Videokunst sowie Projekten im Bereich
der elektronischen Medien. Vorrang bei der Forderung haben kiinstlerische Projekte, die interdisziplinare
Ansatze verfolgen und den Dialog liber die Grenzen von Einzeldisziplinen, Institutionen und Zielgruppen hinaus
suchen. So kénnen durch die Kunst Impulse fiir unsere Gesellschaft entstehen und Grenzen neu definiert
werden.

http://www.rwe.com/web/cms/de/482194/home/

Schering-Stiftung

Die Schering Stiftung dient der Férderung von Wissenschaft und Kultur mit Fokus auf den Naturwissenschaften
sowie der zeitgendssischen Kunst. Die Stiftung fordert darliber hinaus die wissenschaftliche und kulturelle
Bildung von Kindern und Jugendlichen sowie den Dialog zwischen Wissenschaft und Gesellschaft. Einen
wichtigen Schwerpunkt bildet die Forderung von Projekten in Grenzbereichen, insbesondere an der
Schnittstelle von Kunst und Wissenschaft.

www.scheringstiftung.de

Stiftung Federkiel

Die Stiftung griindete sich mit dem Ziel zeitgendssische Kunst- und Kulturprojekte zu ermdoglichen, zu fordern,
zu initiieren, aktiv mitzugestalten und der Offentlichkeit zugdnglich zu machen.

http://www.federkiel.org/

Stiftung van Meeteren
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http://stiftungen.stifterverband.info/s014 meeteren/index.html

Umverteilen! Stiftung fiir eine solidarische Welt

Forderung internationaler Gesinnung, der Toleranz auf allen Gebieten der Kultur und des
Volkerverstandigungsgedankens sowie Forderung der Entwicklungshilfe, der Wissenschaft und Forschung, der
Jugendhilfe und Erziehung und des Umweltschutzes

www.umverteilen.de

Veolia Stiftung

Forderung der Berufsbildung, der Erziehung und Jugendhilfe insbesondere durch die Durchfiihrung und
Umterstltzung von Projekten, die der beruflichen Qualifikation in den Bereichen soziale Betreuungsleistungen,
Umwelt und Kommunikation dienen

www.veolia-stiftung.de

Wolfgang und Gerda Mann Stiftung Medien fiir Kinder

Forderung von Bildung und Erziehung junger Menschen, vor allem von Kindern, auf der Grundlage eines
christlichen Menschenbildes im Sinne der Grundwerte Gewaltfreiheit, Solidaritat, Umweltverantwortung
insbesondere im Bereich der Medien (Printmedien, Film, Funk, Fernsehen, elektronische Medien aller Art)
Forderung von Einrichtungen, die die vorgenannten gemeinnitzigen Zwecke verfolgen

www.MannStiftung.de
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STIFTUNGEN MIT DIREKTEM BERLIN-BEZUG

Alfred Kerr-Stiftung

p.A. Herrn Torsten Maf3, MilinowskistraRe 1, 14169 Berlin
Forderung kultureller Zwecke durch Forderung des Theaterlebens in Berlin

Beck'sche Stiftung

Teltower Damm 15, 14169 Berlin

Forderung der Kunst und Kultur durch Zuwendungen an entsprechende gemeinniitzige oder 6ffentlich-
rechtliche Korperschaften, Forderung des Denkmalschutzes durch Zuwendung von Mitteln an die Deutsche
Stiftung Denkmalschutz in Bonn.

Berliner-Dom-Stiftung

Forderung des geistlichen Lebens, von Denkmalschutz und Denkmalpflege, Kunst und Kultur, Bildung und
Erziehung, Wissenschaft und Forschung.

www.berliner-dom.de/

Bédecker-Familienstiftung fiir Kinder

Hohenzollerndamm 134, 14199 Berlin

Unterstitzung von benachteiligten oder in persdnliche Not geratenen Kindern und Jugendlichen bis zu 18
Jahren in Deutschland durch direkte Zuwendungen, Férderung der Errichtung oder des Betriebes von Kinder-
und Jugendeinrichtungen, Unterstlitzung von sozialen und medizinischen Einrichtungen sowie
Bildungseinrichtungen jeglicher Art im Kinder- und Jugendbereich sowie von Fortbildungs- und
Forschungseinrichtungen, die sich mit sozialen und medizinischen Problemen von Kindern und Jugendlichen
befassen.

Bréhan Design Foundation (Berlin)

Zweck der Stiftung ist die Forderung von Wissenschaft und Forschung, Bildung und Erziehung, Kunst und Kultur
sowie der Jugendhilfe.

http://www.broehandesignfoundation.org/
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Biirgerstiftung Berlin

SchillerstraRe 59, 10627 Berlin

Telefon: 83 22 81 13, Fax: 832281 14

Forderung der Jugendpflege und der Integration gesellschaftlicher Randgruppen von Jugendlichen und die
Forderung von Bildung und Erziehung, insbesondere die Forderung des Verstdandnisses und der Akzeptanz des
freiheitlichen Rechtsstaates, des Bewusstseins fir politische und gesellschaftliche Verantwortung des
einzelnen, die Forderung der Volkerverstandigung, die Férderung von Kunst und Kultur, insbesondere die
Forderung der darstellenden und bildenden Kunst, der Musik und der Literatur.

www.buergerstiftung-berlin.de

Biirgerstiftung Lichtenberg

Mollendorffstralie 6, 10367 Berlin

Telefon: 90296-3306, Fax: 90296-3309,

Forderung der Jugend- und Altenhilfe in Lichtenberg, in begriindeten
Ausnahmefillen auch auRerhalb Lichtenbergs

Karin.Strumpf2 @ibg.verwalt-berlin.de

Biirgerstiftung Neukélin i.G. (Berlin)

Emser StraRe 117, 12051 Berlin

Telefon: 62 73 80-13, Fax: 62 98 34-71

Die Stiftung zielt auf die Teilhabe aller Menschen vor Ort an der Gestaltung ihres Lebensumfelds und auf ein
respektvolles Miteinander.

http://www.buergerstiftung-neukoelln.de/

BVMW-Stiftung

Leipziger Platz 15, 10117 Berlin

Telefon: 53 32 06-0, Fax: 53 32 06-50

Forderung der Jugendhilfe und der Altenarbeit durch Finanzierung von Projekten, Vermittlung von Praktika
bzw. Ausbildungsstellen, Vergabe von Stipendien oder dhnlichen Zuwendungen sowie Beschaffung von Mitteln
flr die Verwirklichung der steuerbegiinstigten Zwecke anderer Koérperschaften

www.bvmw.de
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City Stiftung Berlin

Sophie-Charlotten-Strafle 113, 14059 Berlin

Telefon: 32 67 89 28, Fax: 32 67 81 04

Zwecke der Stiftung sind insbesondere die Initiierung und Umsetzung von Projekten in Berlin und Brandenburg
zur Férderung -des Heimatgedankens -der Kunst und der Kultur -der Bildung und der Erziehung -der Jugendhilfe
-des Sports und der Vélkerverstandigung

www.city-stiftung-berlin.de

Daniel Barenboim Stiftung

Leipziger Strafle 40, 10117 Berlin
info@daniel-barenboim-stiftung.org

Forderung von Kunst und Kultur insbesondere durch Projekte zur Férderung des Verstandnisses der Bedeutung
von Musik in der Gesellschaft, durch Musikveranstaltungen sowie durch die Unterstiitzung von Musikern im In-
und Ausland, die Organisation und Durchfiihrung von Konzerten und anderen kulturellen Veranstaltungen
sowie die Aus- und Weiterbildung von Musikern, ferner Unterstiitzung von Musikbildungsprojekten fir alle
Altersgruppen im In- und Ausland, insbesondere von solchen Veranstaltungen, die zum Dialog der Kulturen und
zur Volkerverstandigung beitragen

http://www.daniel-barenboim-stiftung.org/

divida Stiftung Frauen & Madchen — Zukunft gestalten

AnklamerstraRe 38 (VH/3. Stk.), 10115 Berlin

Telefon: 030-61 28 53 90

info@divida-stiftung.de

Unterstitzung von Jugendlichen in sozial schwierigen Lebenssituationen durch Mentoring und Hilfen zur

Verbesserung der Chancen in der schulischen und auBerschulischen Entwicklung zum Beispiel durch
Unterstiitzung bei der Suche nach einem geeigneten Ausbildungsplatz oder durch Initiierung von Literatur-
Wettbewerben, um insbesondere Jugendlichen im Hauptschulbereich den Zugang zu schriftstellerischer
Tatigkeit zu ermoglichen

www.divida-stiftung.de

Eberhard-Stiftung

p. A. Herrn Gerd Bocher, Regensburger StraRRe 28, 10777 Berlin
Forderung von musikalischen Aufflihrungen und kiinstlerischen Projekten im Bereich Musik, Kunst, Architektur,
Film, Tanz, Theater und Literatur sowie Forderung von kulturellem Austausch im Inland und Ausland
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Eggert-Stiftung

p.A. Frau Annelies Eggert, Heylstralle 23, 10825 Berlin
Unterstitzung hilfsbedirftiger Personen, insbesondere Kinder und Jugendliche

Ella-Kay-Stiftung

Rodensteinstrale 11, 13593 Berlin
Telefon: 5 6599 00 0, Fax: 5 65 99 00 20
Forderung der Jugendpflegearbeit

Europadische Jugend- und Fiirsorge- Stiftung

Konigsberger StralRe 28, 12207 Berlin
Telefon: 7 68 84-0, Fax: 7 68 84-200

Unterstitzung der Wohlfahrtspflege, insbesondere die Férderung der Jugend-, Behinderten- und Altenhilfe

einschlieflich der Unterstltzung hilfsbedUrftiger Personen aus diesem Personenkreis

http://www.ejfs.de/

Gotthard-Schierse-Stiftung (Berlin)

Die Gotthard-Schierse-Stiftung ist eine gemeinnitzige Stiftung zur Férderung junger Musiker und
Musikerinnen.

http://www.schierse-stiftung.de/

Humanismus Stiftung Berlin

z. Hd. Herrn Frank Schrammar, WallstraRe 61-65, 10179 Berlin
Telefon: 61 39 04 81, Fax: 61 39 04 50
info@humanismus-stiftung.de

Wenn die Mittel der Stiftung es erlauben, kann sie folgende Zwecke auch als eigene Vorhaben verfolgen:

Forderung der humanistischen Weltanschauung, Forderung der Jugend- und Altenhilfe, Forderung der
Erziehung und Bildung, Férderung der Wohlfahrtspflege, Férderung von Kunst und Kultur

www.humanismus-stiftung.de
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Ingrid Volz und Klaus-Dieter Teufel Stiftung

NollendorfstraRe 29 — 30, 10777 Berlin
Telefon: 2 1533 31
volz-teufel@t-online.de

Forderung gemeinnutziger Zwecke im Sinne von § 52 der Abgabenordnung im Bereich von Bildung und
Erziehung

Joachim und Anita Stapel Stiftung "Denken- Lernen-Verstehen"

Kurflirstendamm 33, 10719 Berlin
Telefon: 25378040, Fax: 25378050
rosi.stapel@snp-online.de

Forderung von Projekten zur Verbesserung der Sprach-, Lese- und Kommunikationsfahigkeit junger Menschen
insbesondere durch gemeinsames Theaterspiel, Ausschreibung und Verleihung eines Literatur-/Theaterpreises

www.stapel-stiftung.de

Kathe-Dorsch- und Agnes-Straub-Stiftung

Taborstralle 17, 10997 Berlin

Telefon: 3 04 39 26, Fax: 304 39 26

Forderung von Kinstlern durch finanzielle Hilfen bei der Beschaffung von Arbeitsmaterial fiir die Herstellung
und Finanzierung von Ausstellungen, Auffiihrungen und Publikationen, Stipendien fir MaBnahmen der Aus-
und Weiterbildung

Kreuzberger Kinderstiftung

Forderung der Kinder- und Jugendhilfe durch eigene Projekte und Unterstiitzung entsprechender Vorhaben
freier Trager

www.kreuzberger-kinderstiftung.de

Kulturbund-Stiftung

Gorschstrale 50, 13187 Berlin

Telefon: 0177/3 34 53 36

Forderung der Kiinste, der kulturellen Bildung und des kulturellen Erbes, der Fotografie und Buchkultur sowie
der Heimatgeschichte unter besonderer Berlicksichtigung von Vorhaben, deren Ziel die aktive Aneignung
humanistischer Werte und Traditionen sowie die 6ffentliche Prasentation origindrer Kunstwerke und das
Gesprach zwischen Kiinstlern und Publikum ist.
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Lilli-Friedemann-Stiftung fiir improvisierte Musik und kreative Musikpadagogik

p. A. Matthias Schwabe-Hermann, WilskistraBe 56, 14163 Berlin
Telefon: 84 72 10 50, Fax: 8 14 15 03
stiftung@exploratorium-berlin.de

Forderung von Kunst und Kultur auf dem Feld und mit den Mitteln improvisierter Musik und kreativer
Musikpadagogik, insbesondere durch Ausrichtung und finanzielle Unterstiitzung von Konzerten und
Konzertreihen, Forderung der Zusammenarbeit, u.a. auch mit Vertretern anderer Kiinste

Ostdeutsche Sparkassenstiftung (Berlin)

Regionale Identitat zu erhalten, das 6ffentliche Bewusstsein hierfiir zu sensibilisieren sind die Aufgaben der
Stiftung. Auch setzt sie sich fiir die Gegenwartskunst ein.

http://www.ostdeutsche-sparkassenstiftung.de/

Peter Dussmann-Stiftung

Forderung der Altenhilfe; Forderung der Bildung und Erziehung von Kindern, Jugendlichen und jungen
Erwachsenen im vorschulischen, schulischen und auBerschulischen Bereich; Férderung von Kunst und Kultur
insbesondere von kulturellen Einrichtungen und Veranstaltungen, Forderung von Denkmalschutz und
Denkmalpflege insbesondere durch die Erhaltung und Wiederherstellung von Bau- und Bodendenkmalern

Pfadfinder-Stiftung Kaubstrafle

KaubstraBe 9-10, 10713 Berlin
Finanzielle Zuwendungen an Dritte und eigene Vorhaben, die geeignet sind, der politischen und kulturellen
Bildung oder beruflichen Orientierung und Ausbildung junger Menschen zu dienen

Pressestiftung Tagesspiegel gemeinniitzige GmbH

Zweck der Gesellschaft ist die Forderung von Wissenschaft und Forschung, Bildung und Erziehung,
insbesondere auf dem Gebiet der Presse und des graphischen Gewerbes sowie der Kunst und Kultur

Radial Stiftung

HolzmarktstralRe 33, 10243 Berlin

Telefon: 28 87 88 50, Fax: 288 78 85 99

Forderung von MalRnahmen kiinstlerischen Inhalts durch finanzielle Forderung von interdisziplinaren
Kunstprojekten zur Bildung und gesellschaftlichen Integration von Jugendlichen und jungen Erwachsenen

http://www.radialstiftung.de/
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Schulze-Fielitz Stiftung Berlin

Klara-Lowe-StraRe 5, 97082 Wiirzburg

Unterstitzung von kinstlerischen Aktivitaten im weitesten Sinne, wie beispielsweise durch Finanzierung oder
Mitfinanzierung von Ausstellungen, Vortragen, Konzerten, Festlichkeiten aus Anlass der Ehrung von Kiinstlern,
Auslobung von Kunstpreisen, finanzielle Férderung einzelner kiinstlerischer Projekte, Kunstinstitutionen oder
Kunsthochschulen sowie von einzelnen Stipendien. Férderung der Bildung durch finanzielle Unterstiitzung von
padagogischen Aktivitdten im weitesten Sinne, wie beispielsweise von Schulen (auch im Ausland), sonstigen
Bildungseinrichtungen (auch der Erwachsenenbildung), Lehrauftrdgen, Gastvortragen, Klassenfahrten sowie
unterrichtsergdanzenden Arbeitsgemeinschaften.

SECCO Pontanova-Stiftung

p.A. Herrn Claus Michaletz, SchweinfurthstraBe 59, 14195 Berlin

Forderung und Unterstitzung der Kunst und Kultur, vornehmlich zwischen der Bundesrepublik Deutschland
und deren osteuropaischen Nachbarstaaten, insbesondere durch die Initiierung und Durchfiihrung von
kulturellen Veranstaltungen, die sich fiir ein besseres Verstandnis der jeweiligen kulturellen Wurzeln eines
jeden Volkes einsetzen sowie durch die Vergabe von Férderpreisen an Personen, die sich in besonderer Weise
um die kulturellen Beziehungen zwischen der Bundesrepublik Deutschland und deren osteuropaischen
Nachbarn verdient gemacht haben

Stiftung Artentity (Berlin)
Die Stiftung fordert und kooperiert bei Projekten im Bereich Kultur und Kunst.

http://www.artentity.de/

Stiftung Berliner Sparkasse - von Biirgerinnen und Biirgern fiir Berlin

Forderung der Kultur mittels Unterstiitzung der Kunst sowie der Erhaltung von Kulturwerten durch
Unterstitzung und Schaffung regionaler, kultureller und sozialer Einrichtungen und Projekte und durch die
Schaffung und Unterstitzung lokaler Kunst-, Kultur- und Bildungseinrichtungen und Projekte, Forderung der
Denkmalpflege durch materielle und ideelle Unterstiitzungsleistungen von MalRnahmen, die dem Erhalt, der
Beschaffung und dem Wiederherstellen von Denkmalen dienen;

stiftung@berliner-sparkasse.de
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Stiftung Brandenburger Tor der Landesbank Berlin Holding AG

Max Liebermann Haus, Pariser Platz 7,10117 Berlin

Telefon: 22 63 30 16, Fax: 22 63 30 14

Forderung der Kultur durch finanzielle und anderweitige Forderung von kiinstlerischen Veranstaltungen und
kinstlerischen Projekten und von Einrichtungen des kulturellen Lebens in der Region Berlin-Brandenburg sowie
durch Vergabe von Kunstpreisen

Stiftung Deutsche Klassenlotterie Berlin

Durch die Gewahrung von Zuwendungen werden soziale, karitative, dem Umweltschutz dienliche, kulturelle,
staatsburgerliche, jugendférdernde und sportliche Vorhaben unterstitzt. Dies wird durch eine gesetzlich
geregelte Zweckabgabe ermdglicht, die von der Deutschen Klassenlotterie Berlin an die Stiftung Deutsche
Klassenlotterie Berlin flieRt.

http://www.stiftung-deutsche-klassenlotterie-berlin.de

Stiftung fir Bildung, Werte und Leben

Christburger StraRe 13/14, 10405 Berlin
Forderung von Kunst und Kultur, die der Vermittlung von christlichen Werten und des christlichen
Menschenbildes dienlich sind

Stiftung Gerda und Luigi Pradé

p.A. Herrn Hubertus von Witzleben, Liickhoffstrale 17, 14129 Berlin
Telefon: 8 03 56 86, Fax: 8 03 12 49
Forderung von minderbemittelten Kindern und Jugendlichen, insbesondere auf musikalischem Gebiet

Stiftung KOMMUNIKATIONSAUFBAU - Gemeinniitzige Stiftung zur Férderung der Kommunikationsfahigkeit
in Sprache, Bild und darstellendem Spiel

p.A. Herrn Matthias Koch, Alt Stralau 20, 10245 Berlin
Forderung der Erziehung sowie der Volks- und Berufsbildung insbesondere durch die Forderung der
Kommunikationsfahigkeit in Wort und Schrift, in der bildnerischen Darstellung sowie im darstellenden Spiel

Stiftung Nachstenliebe

Gotzstralle 24 E, 12099 Berlin
Telefon: 75 75 02 45, Fax: 75 75 02 41
info@stiftung-naechstenliebe.de

Beschaffung von Mitteln gemafll § 58 Nr. 1 der Abgabenordnung zur Férderung gemeinniitziger Projekte in den
Bereichen Kultur und Bildung in Berlin, die der Verwirklichung von Nachstenliebe verpflichtet sind
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Stiftung Pfefferwerk

Fehrbelliner Strafle 92, 10119 Berlin

Telefon: 4 43 71 76/7, Fax: 44 37 17 46

- Forderung baudenkmalerhaltender Sanierungs- und Instandsetzungsarbeiten

- Durchfiihrung und Férderung von Kulturveranstaltungen mit einem Schwerpunkt der Férderung kultureller
Aktivitdt von Jugendlichen

www.stiftung-naechstenliebe.de

Stiftung Rotary Club Berlin-Sid

c/o Dres. Bronner, Hohenzollerndamm 123, 14199 Berlin
Telefon: 82 50 21-770, Fax: 82 50 21-93
Forderung der Bildung und Erziehung

Stiftung TANZ - Transition Zentrum Deutschland

p.A. Inka Atassi, Kollwitzstrafle 64, 10435 Berlin
Forderung mildtatiger Zwecke im Bereich des kiinstlerischen Tanzes

Stiftung Theater und Kunst Diletta Benincasa

p.A. Frau Patrizia Bisci, Habsburger StraRBe 4, 10781 Berlin

Forderung von Kunst und Kultur, Bildung und Erziehung durch Realisierung kinstlerischer Projekte, die darauf
gerichtet sind, mit kiinstlerischen Mitteln flr die Menschenrechte einzutreten, vor allem bei Roma und Sinti in
Europa, weiteren Minoritaten, Fliichtlingen, Migranten, insbesondere von Kindern

Stiftung Wirtschaftskreis Hohenschénhausen-Lichtenberg

Franz-Jacob-StraRRe 2 ¢, 10369 Berlin

Telefon: 98 69 44 86, Fax: 98 69 44 88

Finanzielle Forderung von Projekten der Kinder- und Jugendférderung des gemeinniitzigen Vereins "Kinderhaus
Berlin- Mark Brandenburg e.V.", Berlin, oder anderer gemeinnitziger Kérperschaften, die sozialpdadagogische,
sozialpsychologische und betreuerische Tatigkeiten zugunsten von Kindern und Jugendlichen entfalten, unter
Umstanden auch finanzielle Unterstilitzung bedirftiger Kinder und Jugendlicher, die in Berlin-
Hohenschénhausen oder in Berlin- Lichtenberg ihren Wohnsitz haben

www.wkhl.de
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Stiftung Zukunft Berlin

Die Stiftung verfolgt Ziele der Férderung der Bildung und kulturelle Ziele. Ihre Aufgabe ist es, die Stadt Berlin als
kulturelle und wissenschaftliche Metropole in ihrer internationalen Verantwortung zu férdern. Sie versteht sich
als spezifische Organisation in einer aktiven Zivilgesellschaft. Sie sieht ihre Aufgabe vornehmlich in der
Entwicklung, Mitgestaltung, Beférderung und Betreuung von Ideen und Initiativen, der Biindelung von Kraften
und der Anregung und Ermoglichung von Kooperationen unter ihrem Dach. Die Stiftung wird im Rahmen der
den steuerbeglinstigten Korperschaften gesetzlich eréffneten Moglichkeiten die Mitverantwortung privater
Initiativen, Organisationen und Projekte nach Kraften unterstiitzen und ihnen durch Informationsaustausch,
Koordinierungshilfe und gegenseitige Abstimmung in der Kommunikations- und Offentlichkeitsarbeit sowie
durch gemeinsames Auftreten und Vorgehen zu mehr Wirksamkeit verhelfen.

www.stiftungzukunftberlin.eu

Wilhelm Weidemann Jugendstiftung

p.A. Herrn Martin Weidemann, Brabanter Platz 1, 10713 Berlin
e.m.weidemann@freenet.de

Forderung von Kunst und Kultur

Will Foundation

GriegstrafRe 10, 14193 Berlin

Forderung und Unterstiitzung von Projekten (u.a. Ausstellungen, Wettbewerbe, Vergabe von Preisen und
Stipendien) auf den Gebieten der Musik, der Literatur, der darstellenden und bildenden Kunst; Unterstiitzung
von Musikschulen bzw. Musik in den Schulen

Zukunft fiir Berlin
Forderung von Jugendprojekten in Marzahn, Hellersdorf und Hohenschénhausen

www.stiftung-zukunft-berlin.de
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FORDERMOGLICHKEITEN INTERKULTURELLER PROJEKTE

Brasilianisches Kulturinstitut in Deutschland, Berlin
Das ICBRA will die brasilianische Kultur in Deutschland bekannt machen.

http://www.icbra-berlin.de/

Bulgarisches Kulturinstitut

Das Kulturinstitut in Berlin sieht seine wesentliche Aufgabe darin, ein aktuelles Bild des kulturellen Schaffens in
Bulgarien zu zeigen, Bulgariens Geschichte darzustellen und landeskundlichen Rat zu vermitteln.

http://www.face-bulgaria.net/

Collegium Hungaricum Berlin
Das ungarische Kulturinstitut in Berlin.

http://www.hungaricum.de/

Deutsche Vereinigung der Europdischen Kulturstiftung (ECF)fiir kulturelle Zusammenarbeit in Europa

Durch die Forderung kultureller Zusammenarbeit will die Vereinigung der Verstandigung, dem Frieden und der
Sicherheit in Europa und der Welt dienen. Im Geiste der Erklarung der Menschenrechte soll dazu vor allem die
Zusammenarbeit europaischer Lander und ihrer Biirgerinnen und Biirger auf allen Gebieten der Kultur, der
Kiinste und der Wissenschaften geférdert werden.

http://www.europkult.de/

Finnland-Institut in Deutschland
Das Informations- und Kontaktzentrum fir finnische Kultur, Wissenschaft und Wirtschaft.

http://www.finnland-institut.de/

Godd - Stiftung fiir deutsch-tiirkische Verstandigung

integrationsférdernde Unterstitzung der tiirkischstammigen Bevélkerung in Deutschland im Rahmen
politischer und kultureller Bildungsangebote sowie im Rahmen von Projekten zur Vélkerverstiandigung und
Volkerbegegnung
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Griechische Kulturstiftung

Die Kulturstiftung in Berlin unterstitzt und férdert die griechische Kultur im gesamten deutschsprachigen
Raum.

http://www.griechische-kultur.de/

Harold Bob Stiftung

p.A. Michael Bob, MusausstralRe 8, 14195 Berlin

Pramierung von Aktivitaten junger Berliner Biirger in Schrift, Ton, Bild oder anderer Art und - finanzielle
Forderung von Ausstellungen, die der Férderung der Verstandigung zwischen jadischen und nichtjidischen
Biirgern sowie der Beziehungen zwischen Birgern der Bundesrepublik Deutschland und Israel dienen

Institut frangais in Deutschland

Die Institute sind Orte der Begegnung mit der franzsischen Kultur und des Erlernens der franzdsischen
Sprache.

http://www.institut-francais.fr/

Instituto Cervantes Berlin

Die spanischen Kulturinstitute haben es sich zur Aufgabe gemacht, die spanische Sprache zu fordern sowie das

Kulturgut Spaniens und aller spanischsprachigen Lander weltweit bekannt zu machen und zu pflegen.

http://www.cervantes.de/

Italienisches Kulturinstitut Hamburg

Die italienischen Kulturinstitute sind ein idealer Treffpunkt und Ort des Dialogs fiir Intellektuelle, Kiinstler und

andere Kulturvertreter, aber auch fir alle anderen italienischen und ausléandischen Biirger, die eine Beziehung

zu unserem Land aufbauen oder pflegen wollen.

http://www.iicamburgo.esteri.it/

Japanisches Kulturinstitut Koln

Das Kulturinstitut ist darum bemiht, japanische Kultur vorzustellen und den Austausch zwischen Japan und
Deutschland zu fordern und zu vertiefen.

http://www.jki.de/
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Maraya

Das Institut (in Deutschland und im Libanon) fir Kultur- und Wissenschaftsvermittlung zwischen Europa und
der arabischen Welt.

http://www.maraya.org/

Polnisches Institut Berlin und Leipzig

Die Institute prasentieren und fordern polnische Kultur in Deutschland. Das Programm umfasst Ausstellungen,
Prasentationen, Konzerte, literarische Abende, Auffiihrungen, Diskussionen und Konferenzen in den Bereichen
Film, Literatur, Musik, Theater und Bildende Kunst.

http://www.polnischekultur.de/

Stiftung fir die deutsch-franzésische kulturelle Zusammenarbeit
Die Stiftung fordert die kulturellen Beziehungen zwischen Deutschland und Frankreich.

http://www.stiftung-dfkultur.org/

Stiftung West-Ostliche Begegnungen

Forderung der Volkerverstandigung und des Friedens durch Vertiefung und Ausweitung von gutnachbarlichen
Beziehungen und Kontakten zwischen den Menschen der Bundesrepublik Deutschland und den Menschen, die
in den Staaten auf dem Gebiet der ehemaligen Sowjetunion sowie in den baltischen Staaten leben. Der
Stiftungszweck wird verwirklicht durch die Forderung vielfaltiger, vornehmlich bilateraler
BegegnungsmaRnahmen, die dem Informationsaustausch, dem gegenseitigen Kennen- und Erfahrungslernen,
der gemeinsamen Projektarbeit von Schilern, Jugendlichen und anderen Blirgern der o.g. Lander und damit
der kulturellen, sozialen, humanitdren und jugendpfelgerischen Zusammenarbeit dienen.

www.stiftung-woeb.de
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PREISE / WETTBEWERBE IM BEREICH KULTURELLER BILDUNG

BKM-Preis Kulturelle Bildung

Um beispielhafte Projekte im Bereich der kulturellen Bildung noch starker fordern zu kénnen, hat der
Kulturstaatsminister 2009 den BKM-Preis Kulturelle Bildung ins Leben gerufen.

http://www.bundesregierung.de/Webs/Breg/DE/Bundesregierung/BeauftragterfuerKulturundMedien/kultur/k

ulturelleBildung/bkmPreis/ node.html

Ergo-Stiftung ,Jugend&Zukunft” - Nationaler Forderpreis

Seit 2006 verleiht die ERGO Stiftung einen ,Nationalen Forderpreis”, der mit 100.000 Euro dotiert ist. Die
Stiftung vergibt ihn an gemeinnitzige Initiativen und Projekte, die Kinder und Jugendliche in ihrer Entwicklung
unterstitzen. Der Preis wird in jedem Jahr unter einem anderen Motto ausgeschrieben. Zielgruppe sind
gemeinnitzige und 6ffentliche Trager von Projekten wie etwa Vereine, Wohlfahrtsverbande, Stiftungen und
Schulen.

http://www.ergo.com/de/Verantwortung/Gesellschaft/Bildung Wissenschaft/ERGO_Stiftung

Dieter Baacke-Preis

Gesellschaft fiir Medienpadagogik und Kommunikationskultur in der Bundesrepublik Deutschland e.V. (GMK)
wurde 1984 als bundesweiter Zusammenschluss von Fachleuten aus den Bereichen Bildung, Kultur und Medien
gegrindet. Mit dem Dieter Baacke-Preis zeichnen die GMK und das Bundesministerium fiir Familie, Senioren,
Frauen und Jugend seit 2001 beispielhafte Projekte der Bildungs-, Sozial- und Kulturarbeit in Deutschland aus.

http://www.gmk.medienpaed.de/

Kulturpreis der Kulturpolitischen Gesellschaft

http://www.kupoge.de/kulturpreis.html

Mixed Up

Durch Zusammenarbeit gewinnen! Unter diesem Motto pramiert der Wettbewerb MIXED UP seit dem Jahr
2005 gelungene Modelle der Zusammenarbeit zwischen Tragern der Kulturellen Bildung und Schulen. Der
Wettbewerb wird ausgelobt vom Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend (BMFSFJ) und
der Bundesvereinigung Kulturelle Kinder- und Jugendbildung e. V. (BKJ).

http://www.kultur-macht-schule.de/index.php?id=561
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Schule@Museum (Wettbewerb)

Bereich: Museumspadagogische Bildung in Deutschland. schule@museum ist ein Gemeinschaftsprojekt des
Deutschen Museumsbundes, des Bundesverbandes Museumspadagogik, des BDK-Fachverbandes fiir
Kunstpadagogik, der Bundeszentrale fir politische Bildung und der Stiftung Mercator.

http://www.schule-museum.de/

WEITERE PROJEKTFORDERMOGLICHKEITEN DER OFFENTLICHEN HAND

BKM - Modellprojekte Kulturelle Bildung

Seit 2010 fordert der Kulturstaatsminister bundesweite Modellprojekte der kulturell-kiinstlerischen
Vermittlung durch ein eigenes Férderprogramm. Voraussetzung fiir eine Férderung ist, dass das jeweilige
Projekte zu eigener Aktivitat anregt, nachhaltig und innovativ ist und dabei vor allem diejenigen in den Blick
nimmt, die bislang kaum oder wenig von den Angeboten der 6ffentlich geforderten Kultureinrichtungen
Gebrauch machen. Fir das Programm stehen im Haushalt des Kulturstaatsministers jedes Jahr 1,2 Millionen
Euro zur Verfligung.

http://www.bundesregierung.de/Webs/Breg/DE/Bundesregierung/BeauftragterfuerKulturundMedien/kultur/k

ulturelleBildung/modellprojekte/ node.html

BMBF - Kultur macht stark. Biindnisse fiir Bildung

Forderung von auBerschulischen MaRnahmen, insbesondere der kulturellen Bildung, fiir Kinder und
Jugendliche im Rahmen von Bindnissen fir Bildung. Es werden aulRerschulische Angebote insbesondere der
kulturellen Bildung im Rahmen von lokalen Biindnissen fiir Bildung gefordert. Grundlage sind jedoch Konzepte
von bundesweiten Verbanden und Initiativen, die sich damit um Fordermittel bewerben.

http://www.buendnisse-fuer-bildung.de

Kulturstiftung des Bundes

Die Stiftung hat laut ihrer Satzung den Auftrag, Kunst und Kultur im Rahmen der Zustdndigkeit des Bundes zu
fordern. Ein Schwerpunkt soll dabei die Férderung innovativer Programme und Projekte im internationalen
Kontext sein. Férdert Projekte ab 50.000 €, z.B. Programm zur Forderung der kulturellen Bildung ,,Die Kunst der
Vermittlung”.

http://www.kulturstiftung-des-bundes.de/cms/de/programme/kunst _der vermittlung/
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Kulturstiftung der Lander

Forderung und Bewahrung von Kunst und Kultur nationalen Ranges ist Aufgabe der Kulturstiftung der Lander.
Bedeutende Werke der Malerei, Grafik, Skulptur, Fotografie, des Kunstgewerbes sowie der Musik und Literatur
konnen mit ihrer Hilfe flir Museen, Archive und Bibliotheken in Deutschland erworben werden.

http://www.kulturstiftung.de/

Kinder zum Olymp!: (Projekt der Kulturstiftung der Ldnder / Deutsche Bank Stiftung) Kinder zum
Olymp! will Kinder und Jugendliche fiir die Vielfalt unserer Kultur begeistern und damit ihre Kreativitdt
und Fantasie férdern. http.//www.kinderzumolymp.de

Stiftung Demokratische Jugend

Die Stiftung Demokratische Jugend ist eine selbststandige Stiftung des 6ffentlichen Rechts. Ihre Aufgabe
besteht in der Unterstltzung der Jugendarbeit und der Jugendsozialarbeit in den neuen Bundeslandern.

http://www.jugendstiftung.org/

UNTERNEHMENSSPONSORING

Kulturkreis der deutschen Wirtschaft

Am Kulturkreise der deutschen Wirtschaft ist der Arbeitskreis Kulturelle Bildung (AKB) angesiedelt. Mehr
Informationen findet man dazu unter:
http://www.kulturkreis.eu/index.php?option=com_content&task=blogcategory&id=9&Itemid=141

Etwa 65 Unternehmen sind im Arbeitskreis Kultursponsoring (AKS) des Kulturkreises der deutschen Wirtschaft
vertreten. Sie sind sowohl im Hinblick auf ihre GroRe als auch auf ihre Branchenzugehorigkeit sehr
unterschiedlich und bilden einen Querschnitt der deutschen Wirtschaft. Einige weisen tradierte
Forderprogramme und Sponsoringkonzepte auf, andere stehen mit ihren Kultursponsoringaktivitaiten am
Anfang.

Aareal Bank AG, Wiesbaden

http://www.aareal-bank.com/de/konzern/gesellschaftliche-verantwortung/

Aloys F. Dornbracht GmbH & Co. KG, Iserlohn

http://www.dornbracht.com/de/
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AUDI AG, Ingolstadt

http://www.audi.de/de/brand/de/erlebniswelt/medien _ sponsoring/sponsoring/kultursponsoring.html

AXA Art Versicherung AG, Koin

http://www.axa-art.de/content.asp?IDAREA=4&TIPO=A

BASF SE, Ludwigshafen

http://www.basf.com/group/corporate/site-ludwigshafen/de DE/about-
basf/worldwide/europe/Ludwigshafen/Culture/index

BASF Coatings GmbH, Miinster

http://www.basf-coatings.de/de DE/careers/museum.xml

Bayer AG, Leverkusen

http://www.kultur.bayer.de/de/homepage.aspx

Beiersdorf AG, Hamburg

http://www.nachhaltigkeit.beiersdorf.de/Society/Projects/Culture.aspx?I=1

Berliner Volksbank eG, Berlin

http://www.berliner-volksbank.de/die bank0/engagement/kunst  kultur.html

BMW Group, Miinchen

http://www.bmwgroup.com/kultur/

Bundesverband der Deutschen Industrie e. V., Berlin

http://www.bdi.eu/

Bundesverband der Deutschen Volksbanken und Raiffeisenbanken e.V., Berlin

http://www.bvr.de/Engagement
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Commerzbank AG, Frankfurt a. M.

https://www.commerzbank.de/de/hauptnavigation/konzern/stiftungszentrum/Commerzbank-

Stiftungszentrum.htmil

Credit Suisse AG, Ziirich

https://sponsorship.credit-

suisse.com/app/article/index.cfm?fuseaction=0penArticle&aoid=2152908&lang=DE&CFID=30232541&CFTOKEN

=56357318

Daimler AG, Stuttgart

http://www.daimler.com/dccom/0-5-1268164-49-1285669-1-0-0-0-0-0-7751-7145-0-0-0-0-0-0-0.html

DB Mobility Logistics AG, Berlin

http://www.bahn.de/p/view/angebot/tagesfahrten/kts ueb.shtml

DekaBank Deutsche Girozentrale, Frankfurt a. M.

http://www.dekabank.de/db/de/konzern/engagement/kultur.jsp

Deutsche Bank AG, Frankfurt a. M.

http://www.db.com/csr/de/kunst _und musik.htm

Deutscher Sparkassen- und Giroverband e. V., Berlin

http://www.dsgv.de/de/gesellschaftliches-engagement/kunst-und-kultur/index.html

DIE ZEIT, Hamburg

http://www.zeit.de/

Dr. Arend Oetker Holding GmbH & Co. KG, Berlin
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ECE Projektmanagement G.m.b.H. & Co. KG, Hamburg

http://www.ece.com/de/gesellschaftlichesengagement/

EnBW Energie Baden-Wiirttemberg AG, Berlin

http://www.enbw.com/content/de/impulse/kunst_kultur/showroom/index.jsp;jsessionid=DAD2FDC5BDA5099

B1A45886943CC2AEB.nbw04

E.ON AG, Diisseldorf

http://www.eon.com/de/corporate/8588.jsp;jsessionid=3D804A8943590A45B1EEF793717C30F0.1

E.ON Ruhrgas AG, Essen

http://www.eon-ruhrgas.com/cps/rde/xchg/SID-76E9B03D-51C208CD/er-corporate/hs.xsl/612.htm

Erfurt & Sohn KG, Wuppertal

http://www.erfurt.com/

ERGO Versicherungsgruppe AG, Diisseldorf

http://www.ergo.com/de/Engagement/Gesellschaft

Ernst & Young AG Wirtschaftspriifungsgesellschaft, Eschborn

http://www.ey.com/DE/de/About-us/Corporate-Responsibility/Engagement---Home

Evonik Industries AG, Essen

http://www.evonik.de/de/index.html

Fraport AG, Frankfurt a. M.

http://www.fraport.de/cms/engagement sponsoring/rubrik/15/15103.kultur_bildung.htm
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GASAG Berliner Gaswerke AG, Berlin

http://www.gasag.de/unternehmen/sponsoring/kultur/seiten/startseite

GEA Group Aktiengesellschaft, Bochum

http://www.geagroup.com/de/unternehmen/engagement.html

GLS Gemeinschaftsbank eG, Bochum

http://www.gls.de/unsere-angebote/finanzierungen/kultur.html

Hans Bode Biiroelektronik GmbH, Schwerin

http://www.hansbode.de/

HEAG Suidhessische Energie AG (HSE), Darmstadt

http://www.hse.ag/engagement/sponsoring/kunst-und-kultur.html

Hubner Gummi- und Kunststoff GmbH, Kassel

http://www.hubner-germany.com/

Itzehoer Versicherungen AG, Itzehoe

http://www.itzehoer.de/de/metanavigation/dieitzehoer/kulturfoerderung/kulturfoerderung.isp

JENOPTIK AG, Jena

http://www.jenoptik.com/de 30390 art and culture

KfW Bankengruppe, Frankfurt a. M.

http://nachhaltigkeit.kfw.de/DE_Home/Gesellschaftliche Verantwortung/KfW-Standorte -
Kultur _und_gesellschaftliches Engagement in unserer Nachbarschaft foerdern/index.jsp
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Landesbank Baden-Wiirttemberg, Stuttgart

http://www.lbbw.de/Ibbwde/1000010851-de.html

MBN Bau AG, Georgsmarienhiitte

http://www.mbn.de/index.php?option=com content&view=article&id=149&I|temid=68&lang=de

Messe Miinchen GmbH, Miinchen

http://www.messe-muenchen.de/

MONTBLANC International GmbH, Hamburg

http://www.montblanc.de/12.php

Miinchener Riickversicherungs-Gesellschaft, Miinchen

http://www.munichre.com/corporate-responsibility/de/commitment/society/art and culture/default.aspx

Otto Group, Hamburg

http://theyoungclassx.de/was/initiatoren/otto-group.de

ProSieben Sat.1 Media AG, Miinchen

http://www.prosiebensatl.de/de/unternehmen/corporate-responsibility/nachwuchstalente

Sal. Oppenheim jr. & Cie. KGaA, Koln

http://www.oppenheim.de/dede/wir_ueber uns ueberblick/maezenatentum.htm

Sparda-Bank Miinster eG, Miinster

https://www.sparda-ms.de/stiftung.php

28


http://www.lbbw.de/lbbwde/1000010851-de.html
http://www.mbn.de/index.php?option=com_content&view=article&id=149&Itemid=68&lang=de
http://www.messe-muenchen.de/
http://www.montblanc.de/12.php
http://www.munichre.com/corporate-responsibility/de/commitment/society/art_and_culture/default.aspx
http://theyoungclassx.de/was/initiatoren/otto-group.de
http://www.prosiebensat1.de/de/unternehmen/corporate-responsibility/nachwuchstalente
http://www.oppenheim.de/dede/wir_ueber_uns_ueberblick/maezenatentum.htm
https://www.sparda-ms.de/stiftung.php

Anlage I: Férdermoglichkeiten fiir Projekte der kulturellen Bildung in Berlin

Telefénica 02 Germany GmbH & Co. OHG, Miinchen

http://de.o2.com/ext/portal/online/915/index

ThyssenKrupp AG, Essen

http://www.thyssenkrupp.com/de/nachhaltigkeit/gesellschaftliches engagement.html

Toyota Deutschland GmbH, Kéln

http://www.toyota.de/about/unternehmensinfos/verantwortung.aspx

UniCredit Bank AG, Miinchen

http://about.hypovereinsbank.de/de/engagement/kulturell/

Vattenfall Europe AG, Berlin

http://www.vattenfall.de/de/kultur.htm

Verlag Port Media GmbH / crescendo - das KlassikMagazin, Miinchen

http://www.crescendo.de/

29


http://de.o2.com/ext/portal/online/915/index
http://www.thyssenkrupp.com/de/nachhaltigkeit/gesellschaftliches_engagement.html
http://www.toyota.de/about/unternehmensinfos/verantwortung.aspx
http://about.hypovereinsbank.de/de/engagement/kulturell/
http://www.vattenfall.de/de/kultur.htm
http://www.crescendo.de/

Anlage I: Férdermoglichkeiten fiir Projekte der kulturellen Bildung in Berlin

INFORMATIONSQUELLEN ZUM THEMA FUNDRAISING

DATENBANKEN

Deutsches Informationszentrum Kulturférderung
Umfangreiche Datenbank mit Fordermoglichkeiten in Deutschland.

http://www.kulturfoerderung.org

Jugendnetz Baden-Wiirttemberg
Datenbank mit Fordermoglichkeiten fir Jugendprojekte.

http://finanzierung.jugendnetz.de

Kulturpreise — Onlineausgabe des Handbuchs fiir Kulturpreise
Frei recherchierbare Datenbank zu Wettbewerben und Preisen im Kulturbereich.

http://www.kulturpreise.de

Kultur macht Schule

Fachportal der Bundesvereinigung Kulturelle Kinder- und Jugendbildung (BKJ) e. V. fiir kulturelle Bildung an
Schulen; enthalt Projektdatenbank und Hinweise zum Projektmittelgewinn.

http://www.kultur-macht-schule.de/

Maecenata Stiftungsdatenbank
Das Maecenata Institut betreibt eine umfassende Datenbank, die im Internet frei recherchierbar ist.

www.stiftungsdatenbank.maecenata.eu

Stiftungsindex des Bundesverbandes Deutscher Stiftungen
Die Stiftungssuche umfasst rund 8.500 Stiftungen mit eigener Internetanschrift, die in Deutschland tétig sind.

www.stiftungsindex.de/
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MAGAZINE

Die Stiftung

Das reichweitenstirkste unabhingige Magazin rund um das Stiftungswesen in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz mit Portraits von Stiftungen und Stiftern, Nachrichten aus dem Dritten Sektor sowie Themen rund um
die Fuhrung und Steuerung von Stiftungen. Das Magazin ist nur im Abonnement erhltlich:

http://www.die-stiftung.de/magazin/ueber-die-stiftung.html.

Fundraiser

Das Branchenmagazin fiir Spendenmarketing, Stiftungen und Sponsoring stellt alle vergangenen Ausgaben
kostenlos im Archiv als PDF-Dateien zum Download zur Verfiigung. Erscheint aller zwei Monate in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz:

http://www.fundraiser-magazin.de/.

StiftungsWelt

Das Magazin des Bundesverbandes Deutscher Stiftungen bietet Grundlagenwissen liber Stiftungen,
Hintergrundberichte zu aktuellen Themen aus der Stiftungsszene, Neuigkeiten, Literatur- und Rechtshinweise.
Das Magazin ist fur Nicht-Mitglieder kostenpflichtig:

http://www.stiftungen.org/de/publikationen/unsere-publikationen/magazin-stiftungswelt.html.

Stiftung & Sponsoring

Das Magazin fiir Nonprofit-Management und Marketing definiert als maRgebliche Kriterien fir die
Inhaltsgestaltung Praxisorientierung, Praxisnutzen, Fachkompetenz und Aktualitdt. Das gesamte Magazin ist
nur im Abonnement erhéltlich. Einige Artikel finden sich aber als Teaser auf der gut gestalteten Website:

http://www.stiftung-sponsoring.de/.
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NEWSLETTER, BLOGS UND WEBLINKS

Akquisos

Newsletter der Bundeszentrale fur politische Bildung/bpb, der fiir staatliche und nichtstaatliche Trager der
politischen Bildung, NPOs, Bildungsinitiativen und -netzwerke aktuelle Informationen, Links und Tipps &
Termine rund um das Thema Fundraising und Marketing aufbereitet:

http://www.bpb.de/partner/agkuisos/.

emcra EU-Fordertipp

Der emcra EU-Fordertipp informiert Sie alle 14 Tage Uber Wissenswertes aus dem europaischen
Forderdschungel. Sie erhalten Informationen zu aktuellen Ausschreibungen der EU und Tipps aus der Praxis zur
erfolgreichen Antragstellung:

http://www.emcra.eu/eu-foerdertipp/.

F&S Fundraising & Sozialmarketing
Umfassende Informationen insbesondere zum Online-Fundraising:

http://www.online-fundraising.org/index.php?/10-npo-blogparade-integrierte-kommunikation-fa-r-
jugendliche.html.

Fundraising Weblog

Dieses Weblog richtet sich an Menschen, die im Fundraising sozialer Einrichtungen und Organisationen tatig
sind. Das Weblog gibt Hinweise, Tipps, Neuigkeiten und Links zu diesem Thema.

http://weblog.spendenbank.de/

fundraising2.0 NEWSLETTER

Die Map for Good ist als erster umfassender Uberblick deutschsprachiger Online-Fundraising-Tools eine
wertvolle Wissenssammlung:

http://www.fundraising20.de/newsletter/.
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Fundraising-Tipps

Blog beobachtet Fundraising aus verschiedenen Blickwinkeln. Best-Practice Beispiele im internationalen
Vergleich finden Erganzung durch theoretische Perspektiven aus der Kommunikationswissenschaft und der
Marketinglehre:

http://fundraising-tipps.de/.

Fundraising-Wiki
Freie Informationssammlung zum Fundraising:

http://www.fundraising-wiki.de/s/Hauptseite.

Nonprofit-Newsletter

Newsletter mit Praxis-Tipps zu Team- & Mitarbeiterfiihrung, Projektmanagement, Fundraising,
Offentlichkeitsarbeit oder effektivem Zeitmanagement fiir Nonprofit-Vertreterinnen:

http://www.nonprofit.de/pro-nonprofit-newsletter/anmeldung-box-rechts-oben/.

Sozialmarketing.de

Eine Informationsseite und Mehrautoren-Blog zu den Themenfeldern Sozialmarketing und digitale
Kommunikation fiir Nonprofit-Organisationen:

http://sozialmarketing.de/category/geplant/.

Friends4School

Die Webseite ermoglicht Schulen und Fordervereine, eine Plattform zu nutzen, um Projektvorhaben zu
veroffentlichen, die Freunde der Schule unterstiitzen kénnen.

http://www.friends4school.de/
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VERBANDE, VERANSTALTUNGEN UND WEITERBILDUNGSMOGLICHKEITEN

Deutscher Fundraising Verband e. V.

Berufsverband der Fundraiser, der als gemeinniitziger Fachverband haupt- und ehrenamtliche Fundraiserinnen,
Spendenorganisationen, Fundraising-Dienstleisterinnen, Vertreterlnnen aus Wissenschaft und Forschung und
alle Personen, die sich in Deutschland fiir eine Kultur des Gebens einsetzen, vereint. Er hat tiber 1.300
Mitglieder und ist europaweit der zweitgroRte Bundesverband seiner Art:

http://www.fundraisingverband.de/#.

Deutscher Fundraising Kongress

Das jahrliche Branchentreffen der Fundraiser, dass seit 2012 in Berlin stattfindet: http://www.fundraising-

kongress.de/.

Deutscher Spendenrat e.V.

Ein Verband spendensammelnder gemeinnitziger Organisationen. Mitglieder des Deutschen Spendenrates e.V.
sind private und kirchliche Trager.

http://www.spendenrat.de/.

Fundraising-Akademie

Eine Bildungseinrichtung fir den Fundraising-Bereich. Sie bietet u. A. einen zweijahrigen Studiengang
Fundraising sowie viele Seminare und Veranstaltungen an:

http://www.fundraising-akademie.de/.

Fundraisingtage

Regionale Veranstaltungen des Fundraiser-Magazins mit wechselnden Themen in verschiedenen Stadten
Deutschlands:

http://www.fundraisingtage.de/.
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Bank fiir Sozialwirtschaft

Neben Fundraising-Tools fir die eigene Homepage, Spendenverwaltungssoftware und einem in die Webseite
integrierten Spendenportal bietet die Bank fiir Sozialwirtschaft auch zahlreiche Informationsméglichkeiten.
Darunter finden sich auch Publikationen und vielseitige Seminarangebote.

http://www.sozialbank.de/

PROJEKTERFAHRUNGSAUSTAUSCH FORDERN

Schwarmwissen lautet das heutzutage vielgesprochene Zauberwort, mit dem die gleichzeitige Nutzbarmachung
des Wissensschatzes vieler Menschen beschrieben wird. Gerade durch die stetigen Weiterentwicklungen der
Kommunikationstechnologie entstehen neue Maoglichkeiten des niedrigschwelligen Wissensaustauschs. Es
existieren unterschiedliche Ansatze, das Schwarmwissen in die eigene Projektarbeit einzubinden. Folgend
sollen einige Praxisbeispiele und Hinweise darauf gegeben werden.

Datenbank Praxisbeispiele der Kulturstiftung der Lander

Die Datenbank Praxisbeispiele enthalt Informationen von fast 2900 Projekten aus dem Bereich Kunst und
Kultur, die erfolgreich an Schulen und deren Umfeld umgesetzt wurden. Es handelt sich um eine systematische
Darlegung der einzelnen Projekte von Preistragern und Endrundenteilnehmern aus den Kinder zum Olymp! -
Wettbewerben von 2004 bis 2012.

http://www.kinderzumolymp.de/cms/Praxisbeispiele.aspx

Weltbeweger Plattform

Weltbeweger ist ein Projekt der Berliner Stiftung Blirgermut. Es handelt sich um ein eigenstandiges Soziales-
Netzwerk, das flr engagierte Menschen, Projekttrager und Forderer konzipiert wurde, um einen Erfahrungs-
und Wissensaustausch zu ermoglichen, Projektvorbilder zu finden oder Projekttrager und Férderer zusammen
zu bringen. Zahlreiche Projekte stellen sich und ihre Erfahrungen zu Diskussion und ermoglichen dadurch
Anderen, bei ihrer Projektkonzeption und Umsetzung Fehler zu vermeiden. Zusatzlich gibt es
Diskussionsgruppen zu einzelnen Themen. Insbesondere die Fragen um Gelingensbedingungen fiir Fundraising
werden dort diskutiert.

http://weltbeweger.de
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